A COMPRA COMO RECOMPENSA EMOCIONAL

Como vendemos +
com menor audiéncia
antes do pitch comecar
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O QUE ACONTECE
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Isso acontece por ser aplicada a
l16gica do funil técnico

PERSONA FUNIL

mulheres, 25+
com medo de
gravar videos

com base no que a persona diz de si mesma



Mas na verdade a persona se
distribui da seguinte forma

PERSONA FUNIL

—: medo da rejeicdo

mulheres, 25+ medo do abandono

com medo de gravar

Vice ponrietas 5 medo da manipulacdo
— 5

diferentes

medo de ser decepc¢ao

j_ medo da invisibilidade

qual medo paralisa sua persona e a impulsiona a comprar?
Definitivamente nao é o medo de gravar videos



EXISTEM 5 FORMAS DE DECIDIR EMOCIONALMENTE

ESQUIZOIDE
20%

RIGIDO
20%

FSCIENTIFIC RESEARCH

ORAL

MASOQUISTA 20%,

20%

KEYYW{EDS

PSICOPATA
20%



ISSO E O QUE ACONTECE
QUANDO SABEMOS A
DOR EXISTENCIAL DA
SUA AUDIENCIA

aumento da retencao
+ tsunami emocional

e

CEL CPL2 CPL3

........

??????

1.447

916
padia



A comunicacgdo feita para um padréo
emocional, afasta o outro.

Ritimo, argumentos, velocidade
precisam ser estratégicos. Essaéa
chave para uma enxurrada de leads
qualificados

vem que eu vou te mostrar na pratica



Mecanismo

ETAPA

MAPEAMENTO

Engenharia reversa

das falas dos alunos
para ldentificar o traco
que compra

ETAPA 2

ESTIMULOS

Refinamos a copy e
analisamos os estimulos
visuals com base no
traco i1dentificado

ETAPA 3

EMPILHAMENTO

Aplicamos empilhamento
emocional para construir
desejo real antes do
pitch.



Case
@sowsaude - 2025
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Métricas de um langamento
sem 0 mecanismo
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FEVEREIRO | 2025



CONVERSAO
27,5% (CPL3)

com ticket R$797

L1/2025: Fevereiro/2025. Leads: 12.800
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Dia Pico Comparecimento | Retencao
CPL 1

2.927 22,8% dalista |-
CPL 2

2.065 | 16,1% dalista | 70,5%
CPL 3

1.265 | 1 9,8% dalista |43,2%




Métricas de um langamento
com O mecanismo

n

MAIO | 2025



CONVERSAO
28,5% (CPL3)

com ticket R$967

L2/2025: Maio/2025. Leads: 16.200

Dia Pico Comparecimento | Retencao
CPL 1

2.452 15,3%
CPL 2

1.906 12% 77,7%
CPL 3

1.447 9% 59,0%




I. Adriana Oliveira eu acho que nao vai ser menos de 3mil

[

Luciene Oliveira se avaga sao limitadas entao, o valor deve
ser alto senao todo mundo vai querer... espero estar enganada e
poder fazer

v

. Ziuleide Pinheiro EU QUERO EU MERECO, EU PRECISO.

C Cat como faco ainscricdo?

PERCEPCAO DE VALOR EM MASSA
DURANTE O EMPILHAMENTO.
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Vendas.

6 digitos em apenas 1 dia

R$ 457.382,00

+1 vez 6 digitos em 1 nesse
projeto lindo! ¥
@sowsaude




g 3 Chat ao vivo Q¢

Mensagens pr...ais «= 1,3 mil

| 4|

E fizemos mais de
uma veZ Com @ O Corpo Explicav @ | Clique no
Marcas maiores: f'f!) Flavia Praseres aguia

. £ 9 Alline Cezar da Silva acomunicagé
O Corpo Expllca 7 do oral, porém quando esté na dor el

como o rigido, e trava a comunicacat

¢ @ Cristine Predabon vou ficar sem comer p
pagar

que as pessoas que me eram import

-l e

Ao Vivo pugon



De marco a outubro 2025
esse mecanismo ja gerou

R$ 1.124.000

apenas para 1 dos meus clientes



... € Seguimos aumentanto
retencgédo e tsunami emocional
em pitchde vendas

vamos conversar pra entender o que impacta a mente do seu lead?



Agende agora
mesmo umda
reunido estratégica

@carolfelixoficial




